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CURRICOLO PER INSEGNAMENTI/ASSI DELLE UNITA’ DI APPRENDIMENTO

Ore sett. d'insegnamento: 2

O di recupero

O di potenziamento
[ progettuale

Odi PCTO

Insegnamenti:

Economia

Tecniche di comunicazione
Tecniche professionali dei
servizi commerciali e
pubblicitari

Inglese

Storia dell’arte ed
espressioni grafico-
artistiche

in diversi ambiti e contesti di
studio e lavoro.
Competenzan. 7

Individuare ed utilizza le
moderne forme di
comunicazione visiva e
multimediale anche con
riferimento alle strategie
espressive e agli strumenti
tecnici della

comunicazione in rete.
Competenza n. 10
Comprendere e utilizzare i
principali concetti relativi
all'economia, all'organizzazione,
allo svolgimento dei processi
produttivi e dei servizi.

Marketing plan

ASSI COINVOLTI/ COMPETENZE DI COMPITI E | MONTE | TIPOLOGIA
TITOLO UDA TIPOLOGIA INSEGNAMENTI RIFERIMENTO CONOSCENZE PRODOTTI | ORE |VALUTAZIONE
1 I marketing |00 monodisciplinare ~ [Assi coinvolti: Competenze area generale: Pianificazione e Idea e Breve colloquio
non _ multidisciplinare SC|ent|f_|c_0—tecnoI_og|co_, Co_n_wpetenga_n. 5 _ o analisi _d| realizzare 0 v_erlflca
convenzionale ) ] asse dei linguaggi, storico- | Utilizzare i linguaggi settoriali marketing gadget per scritta
[ di asse/i sociale delle lingue straniere previste dai Ricerche di la scuola
O di indirizzo percorsi di studio per interagire mercato




Competenze area
professionale:

Collaborare alla realizzazione di
azioni

di marketing strategico ed
operativo,

all’analisi dei mercati, alla
valutazione

di campagne informative,
pubblicitarie e promozionali del
brand aziendale adeguate alla
mission e alla

policy aziendale, avvalendosi dei
linguaggi piu innovativi e anche
degli

aspetti visivi della
comunicazione

Competenze asse:
Scientifico-tecnologico, asse dei
linguaggi, storico-sociale

2La
comunicazione
e il marketing

monodisciplinare
O multidisciplinare
O di asse/i

O di indirizzo

1 di recupero

1 di potenziamento
1 progettuale

O di PCTO

Assi coinvolti:
tecnico professionali
Insegnamenti:
Economia

Competenze area generale:
Agire in riferimento ad un
sistema di valori, coerenti con i
principi della Costituzione, in
base ai quali essere in grado di
valutare fatti e orientare i propri
comportamenti personali, sociali
e professionali.

Utilizzare il patrimonio lessicale
ed espressivo della lingua
italiana secondo le esigenze
comunicative dei vari contesti:
sociali, culturali, scientifici ed
economici, tecnologici e
professionali.

Utilizzare i linguaggi settoriali
delle lingue straniere previste dai
percorsi di studio per interagire

Comunicazione,
messaggio, dato e
informazione
Comunicazione
interna ed esterna
Sistema
informativo
contabile ed
extracontabile
Comunicazione
digitale
Pianificazione e
analisi di
marketing
Segmento di
mercato

Ricerche di
mercato

Realizzare
e pianificare
una
campagna
di
marketing

18/20
ore

Breve
colloquio o
verifica scritta




in diversi ambiti e contesti di
studio e lavoro.

Utilizzare le reti e gli strumenti
informatici nelle attivita di
studio, ricerca e
approfondimento

Competenza area
professionale:

Interagire nei sistemi aziendali
riconoscendone i diversi modelli
organizzativi, le diverse forme
giuridiche con cui viene svolta
I’attivita e le modalita di
trasmissione dei flussi
informativi, collaborando alla
stesura di documenti aziendali di
rilevanza interna ed esterna e
all’esecuzione degli adempimenti
civilistici e fiscali ricorrenti.
Curare I’applicazione,
I’adattamento e
I’implementazione dei sistemi
informativi aziendali,
contribuendo a semplici
personalizzazioni degli
applicativi informatici e degli
spazi di archiviazione aziendale,
a supporto dei processi
amministrativi, logistici o
commerciali, tenendo conto delle
norme, degli strumenti e dei
processi che garantiscono il
trattamento dei dati e la loro
protezione in condizioni di
sicurezza e riservatezza.

Competenza asse:
Tecnico professionali

Customer
satisfaction e
loyalty

Leve del
marketing mix
Web marketing
Marketing plan




3 Il bilancio
d’esercizio

monodisciplinare
O multidisciplinare
O di asse/i

O di indirizzo

1 di recupero

1 di potenziamento
[ progettuale

O di PCTO

Assi coinvolti:
tecnico professionali
Insegnamenti:
Economia

Competenze area generale:
Agire in riferimento ad un
sistema di valori, coerenti con i
principi della Costituzione, in
base ai quali essere in grado di
valutare fatti e orientare i propri
comportamenti personali, sociali
e professionali.

Utilizzare il patrimonio lessicale
ed espressivo della lingua
italiana secondo le esigenze
comunicative dei vari contesti:
sociali, culturali, scientifici ed
economici, tecnologici e
professionali

Utilizzare le reti e gli strumenti
informatici nelle attivita di
studio, ricerca e
approfondimento.

Utilizzare i concetti e i
fondamentali strumenti degli assi
culturali per comprendere la
realta operativa in campi
applicativi.

Competenza area
professionale:

Collaborare alle attivita di
pianificazione, programmazione,
rendicontazione,
rappresentazione e
comunicazione dei risultati della
gestione, contribuendo alla
valutazione dell’impatto
economico e finanziario dei
processi gestionali.

Interagire nei sistemi aziendali
riconoscendone i diversi modelli
organizzativi, le diverse forme
giuridiche con cui viene svolta
I’attivita e le modalita di

Competenza
economica
Operazioni di
assestamento
Norme del codice
civile riguardanti
il bilancio
d’esercizio
Operazioni di
riapertura dei
conti

Software specifico
di settore

Saper
leggere e
realizzare
un bilancio
d’esercio

40 ore

Breve colloquio
o verifica
scritta




trasmissione dei flussi
informativi, collaborando alla
stesura di documenti aziendali di
rilevanza interna ed esterna e
all’esecuzione degli adempimenti
civilistici e fiscali ricorrenti.

Competenza asse:
tecnico professionali

4 Le strategie
d’impresa, la
pianificazione e
il controllo di
gestione

monodisciplinare
O multidisciplinare
O di asse/i

O di indirizzo

[ di recupero

O di potenziamento
1 progettuale

O di PCTO

Assi coinvolti:
tecnico professionali
Insegnamenti:
Economia

Competenze area generale:

Agire in riferimento ad un
sistema di valori, coerenti con i
principi della Costituzione, in
base ai quali essere in grado di
valutare fatti e orientare i propri
comportamenti personali, sociali
e professionali

Utilizzare il patrimonio lessicale
ed espressivo della lingua
italiana secondo le esigenze
comunicative in vari contesti:
sociali, culturali, scientifici ed
economici, tecnologici e
professionali

Utilizzare i linguaggi settoriali
delle lingue straniere previste dai
percorsi di studio per interagire
in diversi ambiti e contesti di
studio e lavoro

Utilizzare le reti e gli strumenti
informatici nelle attivita di
studio, ricerca e
approfondimento

Utilizzare i concetti e i
fondamentali strumenti degli assi
culturali per comprendere la

Direzione e
controllo di
gestione

Controllo
strategico

Pianificazione e
programmazione
aziendale

Budget

Analisi degli
scostamenti

Controllo
budgetario

Business plan
Marketing plan

Redigere
un business
plan

34 ore

Breve colloquio
o verifica
scritta




realta operativa in campi
applicativi

Competenza area
professionale:

Collaborare alle attivita di
pianificazione, programmazione,
rendicontazione,
rappresentazione e
comunicazione dei risultati della
gestione, contribuendo alla
valutazione dell’impatto
economico e finanziario dei
processi gestionali

Collaborare, nell’area della
funzione commerciale, alla
realizzazione delle azioni di
fidelizzazione della clientela,
anche tenendo conto delle
tendenze artistiche e culturali
locali, nazionali e internazionali,
contribuendo alla gestione dei
rapporti con i fornitori e i clienti,
anche internazionali, secondo
principi di sostenibilita
economico-sociale legati alle
relazioni commerciali
Collaborare alla realizzazione di
azioni di marketing strategico ed
operativo, all’analisi dei mercati,
alla valutazione di campagne
informative, pubblicitarie e
promozionali del brand aziendale
adeguate alla mission e alla
policy aziendale, avvalendosi dei
linguaggi piu innovativi e anche
degli aspetti visivi della
comunicazione

Competenza asse:




tecnico professionali

Vimercate, 28/11/2022

Il docente Siano Gennaro




